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Agence conseil en communication, Buzz & Compagnie

apporte une vision strategique globale declinee notamment
en relations medias et social media.

Créee en 2009 par Mélanie Voisard, Buzz & Compagnie

accompagne des industriels, institutions et associations
en communication BtoB et BtoC.



Notre expertise

® Créer et diffuser
des contenus

® Créer et
entretenir
au service de la strategie la relation

de marque sous toutes entre la marque
ses formes : charte et les journalistes

graphique, print, m
digital, video

e Concevoir
et mettre en scene
des evenements afin
d'optimiser les relations

- e Animer et gérer
o les differents

m Q reseaux sociaux

entre la marque et ses ® Mettre en place des
publics campagnes
influenceurs

=?U ZZ



- Nos valeurs

e Créativité:
creer et garantir a nos clients un territoire de marque
pertinent et differenciant.

e Réactivite:
accompagner nos clients au rythme de leur reflexion strategique.

e Rigueur:
Sappuyer sur une methodologie adaptee a chaque projet
et respecter les engagements.

e Proximité:
favoriser la dynamique locale dans le choix de nos fournisseurs
comme dans la relation avec nos clients.




LES REUNIONS
DE PILOTAGE

i

® Decider des orientations
strategiques

® |dentifier les théematiques/
prises de parole

® Faire le bilan
des actions menees

LA WORKLIST

iz
® Compte-rendu papier

® Prioriser et suivre
'evolution du dossier

® Lister les missions
(agence et client)

L'OPERATIONNEL

iaiiaiiaiaiii

® Faire le point sur les sujets
au quotidien

® Echanges par mail
et par telephone
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1z I Vos Interlocuteurs

Mélanie Voisard

Directrice Générale

Mélanie est la cheffe d'orchestre
de l'agence, dipldbmeée de

UEFAP Paris, elle a plus de 25 ans
d'expérience en agence de
communication et 10 ans chez
Havas en tant que responsable RP.

Son point fort : son énergie

Chrystelle Guignard

Directrice de Clienteéle

Chrystelle a 20 ans d'expérience
dans la communication et la
relation clients. Elle est a l'aise
dans toutes les situations et
curieuse de decouvrir de nouveaux
enjeux de communication.
Chrystelle jongle entre les clients
et les dossiers.

Son point fort : sa polyvalence

Théo Sainte-Marie
Chef de Projet Junior

Theo est le dernier arrivé

dans l'equipe, dipldbmeé d'un

BTS Communication. Il est investi
dans le milieu associatif. Theo
est passionné de communication
digitale et adepte de l'escalade,

il surmonte tous les déefis.

Son point fort : sa combativité.

Christelle Distinguin

Cheffe de Projet

Christelle a travaillé 17 ans

au sein du service
marketing-communication

du groupe Elsevier. Christelle
s'engage a 100 % sur tous ses
dossiers et se pliera toujours en
quatre pour satisfaire ses clients.

Son point fort : sa précision

Laurence Berthel

Directrice artistique

25 ans d'expérience free-lance.
Dipldbmeée des Arts Décoratifs de
Strasbourg, (dipldme national
supérieur d'expression plastique,
communication et illustration),
Laurence travaille avec Buzz &
Compagnie depuis sa creéation !
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Crossject
L ‘ Accompagnement stratégique en communication corporate.
CROSSJ ECT Gestion annuelle des relations médias et des réseaux sociaux.
u Réalisation de la charte graphique de l'ensemble des supports de communication, site Internet et newsletter.
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60 %
adultes
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de l'injection
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VECTANS@PHARMA

B ——— 3 e e Frec Ty ST R T

Regards croisés
Patients/Médecins
sur I’herpés labial récurren

F

DOSSIER DE PRESSE
Mowemnbre 2019

VECTANS @ PHARMA

Venez découvrir les résuliats de notre enquéte nationale
sur I'herpés labial

Merci de confirmer votre pi nce et la date choi Audrey Lachat VECTANS @ PHARMA
04 09 96 51 70 - audreylachat@buzetcompag m

Vectans Pharma :

elaboration de la stratégie de communication produit et corporate,
relations médias et réseaux sociaux, realisation de la charte graphique,

du site Internet et création des supports. Réalisation d'une vidéo en motion

COMMUNIQUE
DE PRESSE

Sitavig , le nouveau geste
thérapeutique dans la prise en charge
des récurrences de I'herpeés labial

herpés labial Iy
rpés lablal récurrent?,

50mg est le pre
rerices de Pherpés knbi

cicloir i un meds de diffusian inravant pen

Orng 25t un traitement administrs
= zeule dose de 50 mg d's
dares heurs qui

Infographies, illustrations,
pictogrammes, objets, etc...

irwm eonus .
VECTANS @ FHARMA
o
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Une nouvelle ére

Site internet

Vectans Pharma,

un nouveau laboratoire pharmaceutique

dédié aux pathologies orales

Expert de la diffusion de prindps fs parvoie transmuqueuse buc

WEmEnt Ui gu Finna sthérapeutiques
&n charge d . it nsuMsammant

g.l.

sites de production en
France et en Allemagne

millions de
comprimés
s de la technalogie Laurad” =
vendus & travers la monde it e Lernene”

« Lauriad

design.

L'HERPES LABIAL EN CHIFFRES
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Therpés labial est une pathologie fréquente’.
o
&

Ayjourdhi ls prévalence vie-entiere de Mherpés labial
et eitimée on France 3 40 %% et orvivon 10 %6 de la pepalation
saufre dherpés nbisl récidivant’.

kxge et plus Fréquente chez b femme (58 %)
et rare chez Fenfant (< 18 arc _

Sien maysnne ks priients sacfrant dhepes labia
présentent 3,4 éplsodes/année’, pour sertaing om 13,7 %
patients les épiodes sant encone plus fréquents. F6dpbodm

-

1 patient attednt sur 3 declane
4 ¢pisodes ou pius par année!

Bpatents/ 10 afectés | Le: patients souff herpés Libal récurment sont affectés
SLH avet det conséquendces physiques, emotivnnelles et sociales’.

ude HER! 3 rapportait que 14 9% des patients se tont vu prescrire
un arrdt de travall & cause de beur épisode dherpés labisl Chez
de § episodes par an, cette propamtion montat § 20 % aves wne durte o
madianel.
* Lez dléments dédencheurs de réddive sont nombreue
lestreas, hes regles, les interveres
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INTERNATIONAL
PHARMACEUTICAL COMPANY

A global worldwide presence
Present in countries

a licensed pqrinersl l
worldwide
production sites:

France and Germary @ FPHARMA

e core po oy
AMM au lapon pour Loramyc de Loramyc® au Brésil




H4 Orphan Pharma :
conseils stratégiques, charte graphique, site Internet,
infographies et supports de communication.

Catherin

hu Orphan

Site internet

Creation of
H4 Orphan Pharma

a2 new pharmacologic

1 patent in the field of target in ophtalmol

eliar stk i
idiopathic pulmonary ctenanit

fibrosis (554-001 BPIfrance and

1** innovation loan 1% funding cam

ot A S
¥ in preclinical develop
C I

worldwide

2 new patent famili

3 new fundin
from BPI




URGO 4¢m¢ Rencontres Urgo Medical en Chirurgie

Conception et organisation d'un événement, création du logo et de la charte graphique
et de 'ensemble des supports de communication.

Urge Medical

LE PROGRAMME DE LA JOURNEE

O

« Préparer la plaie :
comment prendre un bon départ ?

Pour réduire le temps de cicalrisation
& chaque dtape de la prise en charge. =

URGO
HEDICAL

RGO

Urgo Medical en ¢

12 Phin

Prix décerné a

Suite a la présentation du cas clinique
lors des 4* Rencontres Urgo Medical en Chirurgie.

Dr Luc Téot Nabila Benahmed
Iresicent du comté scierliioue rectour Midical Laboratores Urgo

MEDICAL

J

Aponévrotomie

I.I

Dr Yai
Chirurgia
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Nous comptons dés maintenant
sur votre participation pour
évaluer le traitement

UrgoStart Plus

Date limite de réception des cas

1215 janvier 2019

&

Sélection des cas clinigues
par le board scientifique

ie 8 février 2019

Prise en charge d'ulcéres chronigues

RESULTATS

Urgo Medical

ESPACE
PREVIEW

&

Rendez-vous le

14 juin 2019

aux Hospices de Beaune
pour echanger

autour des

cas cliniques

sélectionnés,

en présence

du board

scientifigue.

HATEL HERCURE BEAUNE CENTRE

7. averase Chares de
Tl 08 80 23 32 60

s arrovt,
Ve

Pour
e parking o4 FheteL.

LE PROGRAMME D LA JOURNER
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Sandre de Sadng rdti sur £3 poau
SUF un risotto crémeus aux petits pois et carottes
Meursault « Plorre Bolsson » 2015
i

Coq au vin, pommes de teme écrasées A La fourchette
#u beurre de Bresse
Boaune « Rovsseau-Deslandies » 2000
RS
Eventad de fromages da Bourgogne
—.—

Poire pochée au cassis, vin chaud glace,
gautrette Bourguignonne b Nanis de Flavigny

25
@

Bon appétit

it 2019

MERCI POUR VOTRE PARTICIPATION
(.., —

‘ Echanges sur nos pratiques
trés formateurs pour
améliorer nos connaissances
et nos compétences ,,

‘ Manifestation
multidisciplinaire
et conviviale ,’

“ Trés belle journde
dans un cadre

d'exception ,,

“ Conylvialité,
ualité, mixité
EJDro essionnelle),

ourguignonne ,,

de PARTICIPANTS
SATISFAITS

BRAVO AUX 3 LAUREATS RECOMPENSES

Q 1 prix

Dr Yann Pagquet, Dr Plerre Welll,
Chirurgie vasculairs, thrurglu plasticue, Chirurgie maxlle-faciale,
Lyan esthétique et plastique et reconstructrice,
Apond 3 “aen
Amigns Prise en charge
d'ulcéres chronlques

REVIVEZ LES RENCONTRES EN VIDEO

Une question sur les Rencontres ?

Slte Internet : www.rencontreschir-urgomedicalfr
Mall : rencontreschir@fr.urgo.com




Générateur BFC

Création du logo, et de la charte graphique, du site Internet

et des supports de communication.

Strategie social media et réalisation d'une Newsletter.

Création et organisation du 1¢ Forum

des territoires en mouvement. ., _
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Mettre tous les acteurs:autour de la table active glyg g ey T sPole
pour faire aboutir les idées
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Cumdpc UMDPC Santé

Sante Gestion annuelle des relations médias et des médiaux sociaux

UNIVERSITE DE BOURGOGNE

| 4

ont, prés d'une centaine de formations sont proposées par TUMDPCS - ¢

Juin 2018

%
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LUMDPCS,
" OCHE EI:;IOVANTE

’- 1 FORMATION DELOCALISEE :

T . T < I B R LUMDPCS,
N > N\ /J 1\ fin N . : - c o UNE APPROCHE INNOVANTE
L% /A 2 Q . ' - — e DE LA FORMATION
. i r i\ : ud : PROFESSIONNELLE
| s - . EN SANTE

SEFCA



Merck

Réalisation d'un livre pour enfants pour dédramatiser les poux notamment a l'école.

vont retrouver la
maitresse, les copains et puvrir de nouvelles
tites
Les poux aussi
Pou, oune, Papou et leurs
fr : 3 t diéja la
trompe. .. Vi ant 1’ 7 iscine et le foot |

Comment vol Agir Simon & eux, Joe Bidjoba,
Samir Tve, les jumeaux Blondie et Larry Bambelle,

“aul Hochon, Axelle Aire, Agathe Theloose
=nts 7
pays des poux et de leurs meilleurs
les humains.
Dix histoires sans tabou ni prise de uie.

T

HISTOIRES DE POUX

d'une cinguantaine de fric
cousing qui sont kngis « chez des amis «
1 ¢'est tous les humains ! A peau noire,
i peau blanche. Les filles comme les gargons.
Les bruns, les blondes, les roux... Tous. »
« Sauf les chauves », a ajouté Papou,
e CeuX qui sentent bon 7 = La, c'est Poupidoll,
aut toujours quielle fasse sa maligne. »
Papou a froncé une antenne. « C'est des blagues d'humains |
Clest juste
l'occasion de laire sa toil
on restant bien
= brassard ! P > dié asser de nous, faut un
t malins dans la famille. »
#L o on 8"est regarnd
Maman g i i, hi 1) & la conve
bien dir a5 d'aller vous couche:

d

La: enbée
de “PPoupidoll

ien avant I'heur
: rentrée ! Aprés u
la téte de Simon Strueux, el a parfaitement
afin, sa trompe.
sculpter sa coiffure avec un gel
ton ».

Dans le méme temps, Papou rassemble la famille au

- u Plus discr

= « Sur la téte de

Poupoune, la maman, ajoute d’'un air o

des humains sympathiques. Tls ont plus d

les enfants adorent découvrir de nouvelles tites.

Je compte sur vous | »

Poupidoll a bien retenu la legon. Bien au chaud, avec j degré

d'humidité addguat, alle observe le comportement 3

Visiblement, le dénommé Joe Bidjoba fait rire les copains et a

la cote auprés des filles. Un « client idéal

Soudain, la sonn alerte la classe. La récré | Moins d'une

minute plus tard, Simon trogue des cartes de foot avec son

copain Joe... Poupidoll se concentre. « Pas mainte

lls ne sont pas assez proches, je vais tomber au sol. »

A Joe veut absolument échanger la carte de Pogue
proche. Le transfert de rée se fait en
Poupidoll joue désormais chez Jos Bidjoha
dtre contente !

A AMUSE-TOI
h LA RENTREE |

Firés de traser log dents du ps




Laboratoire Mediflor
Campagne de relations médias pour le lancement d'un produit.

s

Ly KALO BA, =

Une nouveauté dans le traitement
des symptoémes du rhume,
pour le Laboratoire Médiflor®

Kaloba®,

POYR TOUT e
{mﬂ;‘%

COMMUNIGUE DE PRESSE | OCTORRE 2017

Kaloba®, la nouvelle réponse en phytothérapie
du Laboratoire Médiflor* pour traiter
les symptomes du rhume*

DOSSIER DE PRESSE PARRCK
Octobre 2017

SOUVENT VARIABLES

de froidure est une
ammation e

Une nouveauté mbrane du nez,

PRINCIFALK VIRUS EN CAUSE
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Le Pelargonium sidoides DC., BE HOWBREUX

Talal
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MOMDIALEMENT CONNUS

EH\'.I.ASBG i
confamintafion ;
s la préve
en charge du rhume

EVITER 51 POSSIBLE LES
FACTEURS DECLENCHANTS
OU AGGRAVANTS :

* Le nethoyage.
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UZZ

& COMPAGNIE

Suivez notre actualite :
www.buzzetcompagnie.com

0000

Les creations, appellations et recommandations de cette presentation
restent l'entiere propriété de Buzz & Compagnie.

DES PROFESSIONNELS






